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énche unarealtagiovane
< dalle dimensionirelati-
vamentepiccolepuoraggiun-
geregrandirisultati sele stra-
tegie sono vincenti», cosi il

gruppodirigentedi Eiffelgres
G H ¢ QdioveReHi ha portati
ad unacommessamportante
per Citroen, a cui forniranno
le lastre ceramicheperil re-
styling delle salemostraa li-

vello internazionaleUn con-
tratto in terradi Franciache
richiamala genesidi Eiffel-

gres, che sin dall’origine del
suobrandtraeispirazionedal
genio costruttivodi Alexan-
der-GustaveEiffel capacali

progettaresulargascalainte-
ragendoarmonicamentecon
I'ambiente di riferimento.

Elffelgres conquistala F

L'azienda del @&ppo Iris fornira i pavimenti per le ®nessionae della Gtroen in tutb il mondo
Una @mmessa che avia dom la cisi di inizio anno e che eea un wlume di lavoro di circa 40mila meifrquadmati I'anno
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I NUMERI PRINCIPALI
CHECARATTERIZZANO
LATTIVITADI EIFFE.GRES

Nata nel 2001, Eiffelgres & la

divisione del gruppolris Cera-
mica dedicataalla produzione
e commercializzazioneli lastre
in porcellanatotecnico a tutta

massa particolarmente adatte
alla progettazionarchitettonica
e al mercatodell'edilizia alto di

gamma.Le condizionichehan-
noresopossibileun rapidostart
up ed un costanteincremento
dellequotedi mercatopoggiano
sullaforzatecnologicalello sta-
bilimento di Vianoin provincia
di ReggioEmilia dove tempie

Un accordochearrivaaquasi modalita delle VR ¢ V WasF D W H
un annodi distanzadai primi di produzionesono dettati dal-
contatti, stabiliti nel giugno la pit spinta automazionedei
del 2008 con lo studio d’ar- processilogistici nella cornice
chitettura “Cabinet Landor delle linee guida previstedalle
a Paris”, che collabora con FHUWL ¢ B®9J00R Q4001
Citroene giaavevasperimen- idoneo all'utilizzo in ambienti si @ accumulatainaconoscenza settorein costanteespansione ed Emas. La costantericerca
tato i materiali Eiffelgres; i pubblici dove siano richieste cosielevatachenonpuoessere straordinariamente aumentata | sulle materieprime e I'innova-
primi cantieritestin Europa pavimentazionin gradodi sop- facilmente esportata». e cheal di la ed oltre la crisi, zione nei processitecnologici
sonostatirealizzatipocodopo  portarestresselevatimantenen- «In Eiffelgresabbiamopuntato il mercatovedra affermarsi la studiatanei laboratoridi ricerca
il Cersaiee nel marzoscorso do al contempocaratteristiche sulla creazionedi teamscom- presenzali operatoricapacidi del gruppolris sonoil presup-
estato X 1 ¢ FL D @ tdgidW & facile pulizia, ed & bennoto merciali dalle performanceele-  dedicarsianchealle nicchiedel postoper aprire nuovi orizzonti
lato chenelrestylingdell'im-  a tutti quantosia stringentela  vate - proseguono indiscusse mercato che pretendonopro- esteticialle lastrein “gres por-
maginedei saloniCitroennel normativa francese in merito. ~capacitacomunicativeper pro-  dotti ad hoc, offerte tagliatesu | cellanato tecnico monocalibro
mondoprevedela posadelle Unacommessa&hearrivain un muovere il marchio, valoriz- misura,forte specializzazione e monotono” che fanno delle
lastre “Pietralavica” nella momentoG L | ¢ peiOdistret  zarele competenzalel tessuto alta innovazione. caratteristichali durezzainge-
¢ Q L Wiatwiale nei formati  to e dopoun periodoturbolento  economico locale e capacita Questecommessaeeunesem- | Jivita e impermeabilitala base
60x60e 30x60l,il coloreéil peril gruppolris, con l'inizio  di portare a termine trattative pio. | numeri parlano chiaro, perun costantesoddisfacimento
darkgrey in varianteci sono dell'anno segnatodalla messa commerciali complessecome [l'industria dei prodotti di alta della piti esigenteclientela. Le
il sand e il pearlgrey in liquidazione del gruppo e questa.Oggi € possibileavere gamma resiste, al punto che collezioni, richiamandola natu-
«La fornitura sulle salemo- dalla successivasceltadel dot- nozioni abbastana precisesu secondo una recente analisi ralita di materiecomela pietra
strain progressivarielabora- tor Minozzi di ripartire conun mercato, consumatori, utenti, pubblicatasu“ll Sole 24 Ore”, di cava,non sonosuscettibiliai
zione in tutto il mondoche nuovopianoindustriale.«E’un posizionamento, strategie di  solo I'enemia batte I'industria cambiamentlettatidalle mode,
stimiamo a regime creera segnalesicuramenteimportan- marketinge di comunicazione: del lussoper redditivita. Ma se mavolgonopiuttostolo sguardo
un volume di lavoro di circa te - spiganai dirigenti Eiffelgrs un insiemedi informazioniche i consumatornonpiu passividi alla salvaguardialell'ambiente.
40.000mq I'anno - spiegano - frutto di una stradaintrapre- permettonoad un prodotto di  oggi sonodispostia spendere, | Questa vocazione fortemente
i dirigenti - Ad oggi abbiamo sa sin dall'inizio della propria entraresul mercatoe possibil- in contropartitssi attendonaina | ambientalistapermetteoggi ad
consegnatoil nostro mate- storia; per quantoil brandsia mentedi starvi SUR ¢ F X D Roda@it&\irkpeccabilein ordinea Eiffelgresdi fregiarsi del rico-
riale oltre che in Francia,in infatti il pit giovanedel grup- tutticomunicanonoi, primaan- materiale processiproduttivi e noscimentoricevuto da illustri
Marocco, SpagnaGermania, po hafatto tesoro del know how  coradi farlo conparoleo scritti,  servizio». Considerazioniche | entidi FHUW L ¢, hBH4nRoQ|H

della casamadrelris Ceramica
declinandolo in prodotti che
ne Pietralavicgperchée stato incorporano esercizi culturali
ritenuto un materialemoder complessie U D | ¢, €héndste
no dallo stile contemporaneo no nonpercasodoveneltempo

in Eiffelgreshannoportatoalla
sceltadi uno stile e di un mo-
dellodi competiziondérascuran
do la politica del confrontosul
prezzoe puntandiuttostosul-
la differenziazionedi prodotto,
la AHV V LIE taPecisti sod
disfare rapidamentei bisogni
con una organizzazionesnella,
focalizzatae A HV V lcEdaceH
di concentrarsirapidamentesu
focus assegnaticosi come di
cambiarerepentinamentelire-
zione di marcia.

(Daniela D’Angeli)

Inghilterra».La sceltadi Ci-
troenéricadutasullacollezio-

comunichiamaonil comporta-
mentoe lo stile» Unastrategia
precisaquelladi Eiffelgresche
ha obiettivi altrettanto precisi:

«in questipochi anni le nostre
attivitadi promozionenonsono
state utilizzate soltantoper af-

fermareo far vendereil nostro
prodottomapiuttostopercreare
i presuppostiD | ¢ Q R#teriali

nuovi,innovativi,indubbiamen-
te di altagammapnell’affacciar

si sulmercatofrovasser@iusta
accoglienza terrenofertile alla

sua difusione».

Al momentoil mercatoé for-

tementesegnatodalla crisi ma
seconda dirigerti Eiffelgresle

P R G L glekddubitoneltem:

poderivanoanchedaaltro: «cio

che ipotizzavamo gia antece-
dentementeallo scoppiardella
crisi @ chementrei consumatori
diventavanosemprepiu infor-

mati ed esigentie mostravano
bisognisemprepiu differenziati
e complessi,il settoreavrebbe
iniziato a contrarsiper effetto

di strategiedi marketingsperi-
mentatedadecemi perprodotti

di largo consumoCio cheé av-

venutoé chela concorrenzanel

rilasciato i marchi di qualita
ecologicaAnab e Leed. Con
questolavoro Eiffelgressi con-
fermaaziendacon forte caratte-
re eurocentrico;non & un caso
che nel vecchio continentesia
sviluppatala parte maggiorita-
ria del proprio fatturato e che
nonostantd'anno di gravissima
crisigeneralesuigrandimercati
francesee tedescaci avviamoa
consolidareun risultatopositivo
in termini statisticiancherispet-
to allanno passato.




